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Porcelan je stale stejny uslechtily material, ale svét se zmeénil od doby, kdy porcelanky
bezstarostné vyrabély produkty pro trh, ktery nebyl globalné propojeny a neexistoval
fenomén masové levné produkce z Ciny. Zijeme ve svétg, kterému dochazeji zdroje.
Prezident spolecnosti Shell tvrdi, Ze za deset let dojde ropa. Poté bude pravdépodobné
nasledovat energeticka krize a v jejim dlsledku krize ekonomicka. S nedostatkem
zdrojd dochazi nutné ke spolecenskym pohyblm, migracim a spole¢enskym nepokojdm.
To se tyka ropy i vody Rozdfl mezi témito strategickymi surovinami je zejména v tom,
My v civilizovaneé a fungu fci Evropé si neuvedomUJeme, jaké problemy vyplyvaji znedo-
statku pitné vody. Design sve doby tak, jako tomu bylo kdykoliv pfed tim v histarii,
nemUZe ignorovat to, co se v jeho dobé odehrévé a co urcuje jeji charakter a jejiho
ducha. Jsme konfrontovani s tim, Ze tu existuje celd generace lidi, ktefi si chtéji pofidit
domU pékné nadobi se sou¢asnym a funkénim designem a nemaji si ho kde koupit.
Jedinym Utocistém se jim nakonec stava obchodni ddm lkea, ktery je pro né jedinou
Sanci na finan¢né pfijatelné vybaveni domacnosti. Krome toho, lidé se stale vice zaci-
naji ptat na spole¢enskou odpovédnost firem, jejichZ produkty si kupuji i na zpdsob
vyroby produktd a jejich plvod. Toto je nezvratny trend v chovani zékaznikd, ktefi
pfedstavuji novou cilovou skupinu. Je pravdépodobneg, Ze tato cilova skupina se bude
nadale rozrlstat. Je tfeba ji oslovit.

Propojeni vyrobce, humanitarni organizace a autord designu.

Prezentace a PR projektu jako zcela noveho, uceleného a propracovaného systému
mezioborové spoluprace profesionalniho designu - fundraisingu a NNO. Produktem neni
pouze porcelanovy set, ale takeé konkrétni podpora konkrétnich lidi, ktefi to potrebuiji.
Formulace individualné marketingové strategie pro tento produkt a podnikatelsky plan.



,Vice nez 3.000.000 lidi kazdy rok zemfe na nemoci zpsobené znegisténou vodou” dekor A
,Vice neZ 1.000.000.000 lidé stale nema pfistup k Gisté pitné vodé” dexors
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PRINOSY PROJEKTU

Pomoc lidem trpicim nedostatkem, podnét k zamysleni a vyzva k akci lidem Zijicim
v dostatku. Hodnota - Kankrétni pomoc lidem, ktefi trpi nedostatkem pitné vody.
Pfipominani aktualniho problému, které davéa ddlezité proporce vnimani toho, co je
v Zivoté ,bohatych” podstatné.

Hodnota - ¢4st penéz z prodeje produktu jde na vystavbu vodnich ¢erpadel v lokalitach
bez vody, pfipadné jinych zplsobl podpory v oblasti ziskavani zdrojl pitné vody.

Porcelanovy set na ¢aj/kévu v elegantnim a vefejnosti i Akademii designu CR pfiznivé
hodnoceném designu (nominace na Czech grand design 2008 s pfislunou publicitou].
Informacni brozura o problematice nedostatku pitné vody ve svété jako soucast baleni
vyrobku. Hodnota - krasny a funkeni vyrobek s etickym apelem na uzivatele a charita-
tivnim vyznamem, novy zplsob vnimani designu.

Hodnota - zajimavy, designové originalni produkt, vhodny pro vytvareni plsobivého
PR firmy a CSR, zdroj pfijmd, nastroj k podpofe prestize firmy.

Hodnota - moznost zapojit vyrobek-design do charitativniho ramce, osmysleni produktu;
realizace myslenky socialniho designu ve spolupraci s humanitarni neziskovou organi-
zaci. Uplatnéni vize designu, ktery ma reagovat na aktualni svétove problémy.
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